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7 tactiques inédites pour faire
GRANDIR SA MARQUE ET SON EXPERTISE



avant de commenter
rappelez vous

toujours 
Chaque commentaire que vous laissez
est une trace de votre marque personnelle

Votre commentaire est vu
Au delà de votre réseau personnel 

Commenter est une habitude
pour améliorer votre style et votre écriture

Le commentaire reste la tactique
la plus puissante pour grandir sur Linkedin

Vos prochaines cibles sont peut être
en train de lire votre dernier commentaire



01.résumez  vos
publications

Utilisez le 1er commentaire pour proposer 
un résumé de votre publication. 

C’est un moyen de retenir vos lecteurs et d’enrichir
votre sujet avec un contenu complémentaire. 



soutenez 
et puis relancez 

Ne vous contentez pas d’encourager les
changements de poste et célébrations. 

Utilisez votre commentaire initial pour 
relancer votre interlocuteur “cible” en privé. 

02.



03.utilisez les
articles collaboratifs

Linkedin met à votre disposition des milliers
d’articles pour partager votre contribution.

Regardez le slide suivant 
pour vous rendre compte de leur impact. 



l’impact des 
articles collaboratifs 

Linkedin peut attribuer un badge aux meilleurs contributeurs. 

Le nombre de contributions et la qualité de celles-ci sont prises en compte.

Les badges sont réévalués tous les 60 jours. 

+270%
de lecteurs
depuis septembre

+289%
de membres
suivant les contributeurs

+de 10
millions
de contributions



04.hackez le
1er commentaire 

Surveillez les influenceurs de votre thématique
grâce aux notifications (cloche).

Placez vous dans les premiers commentaires 
pour gagner en visibilité.



05.apportez 
de la légèreté

Linkedin se prend beaucoup trop au sérieux.
Amenez un peu d’air frais, si vous êtes à l’aise.

Soyez absurde, ironique, léger. On oublie moins un
commentaire drôle, qu’un commentaire chiant. 



06.    commentaire
= conversation

Votre audience commente, mais c’est à vous 
de relancer, de vous intéresser 

et de faire “parler l’autre”.

Cette conversation “publique” peut aller 
plus loin en message privé.

 

conseiller
vendre



07.    commentaire
= publication

Sondez la pertinence de vos commentaires 
(       likes, intérêt du sujet ...). 

Dans un second temps, regardez 
comment le transformer en publication. 



0202

0303
Programme 4 étapes
Création de contenus 

Coaching 01h en 1.1

0101
Je suis Alexis, consultant

Linkedin & co.fondateur 
de l’agence KOZ

CE POST 
EST UTILE ?

Republiez-le pour aider 
et informer votre réseau. 

J’aide les entrepreneurs 
et directions marketing 

sur Linkedin 

Enregistrez-le pour l’archiver
et le relire plus tard. 


